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7 Võ Quang Nhân
Các yếu tố ảnh hưởng đến ý định mua đàn piano cơ của khách hàng tại 
Thành phố Hồ Chí Minh

ÐN-A.105
(Trụ sở chính Đức Nhuận)

01/07/2026
17g00

8 Nguyễn Thị Mỹ Linh
Tác động của tự chủ và cảm nhận năng lực đến gắn kết công việc của 
nhân viên Gen Z trong môi trường đào tạo trực tuyến: Vai trò trung gian 
của động lực nội tại và điều tiết của nhận thức hỗ trợ tổ chức

Quản trị kinh doanh

6 Nguyễn Thị Hằng
Các nhân tố ảnh hưởng đến lòng trung thành của khách hàng mua sắm 
mỹ phẩm trực tuyến trên tiktok shop tại Thành phố Hồ Chí Minh: Vai trò 
trung gian của giá trị cảm nhận

5 Dương Ngô Nhật Thanh
Các yếu tố ảnh hưởng đến ý định mua thực phẩm xanh nhập khẩu của 
Gen Z tại Thành phố Hồ Chí Minh - Với vai trò điều tiết của biến nhận 
thứ về tẩy xanh

9 Nguyễn Kim Vui Ảnh hưởng của trí tuệ cảm xúc đến ý định khởi nghiệp của sinh viên

3 Trần Thị Thảo
Các yếu tố ảnh hưởng đến sự sãn sàng thay đổi của người lao động tại 
Thành phố Hồ Chí Minh

29/06/2026
17g00

Quản trị kinh doanh

1 Nguyễn Thị Thanh Tâm
Vai trò của lãnh đạo chuyển đổi trong thúc đẩy ứng dụng công nghệ số: 
Kiểm định vai trò trung gian của khả năng học tập linh hoạt trong các 
doanh nghiệp vừa và nhỏ tại Việt Nam

ÐN-A.303
(Trụ sở chính Đức Nhuận)

2 Nguyễn Trần Bảo Sơn
Mối quan hệ giữa phong cách lãnh đạo, động lực làm việc, đổi mới sáng 
tạo và sự gắn kết của nhân viên trong lĩnh vực Marketing tại Việt Nam

4 Nguyễn Võ Huệ Anh
Các yếu tố tác động đến kiệt sức nghề nghiệp của người lao động tại 
Thành phố Hồ Chí Minh. Vai trò trung gian của nguồn lực tâm lý
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