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1 Ngô Thị Quốc Trinh

Ảnh hưởng của phong cách lãnh đạo tham gia 
đến sự hài lòng của nhân viên tại Ngân hàng 
Nông nghiệp và Phát triển nông thôn Việt Nam 
tại Thành phố Hồ Chí Minh

Quản trị kinh doanh
23/03/2026

14h00

PN-A.303

(Trụ sở chính)

3 Trương Thái Hòa

Các yếu tố ảnh hưởng đến sự gắn kết của khách 
hàng trong ngành dệt may: Trường hợp đối với 
khách hàng B2B của công ty Cổ phần dệt Trần 
Hiệp Thành.

Quản trị kinh doanh
23/03/2026

14h00

PN-A.303

(Trụ sở chính)

4 Nguyễn Tiến Dũng

Vai trò trung gian của các nhân tố ảnh hưởng đến 
mối quan hệ giữa lãnh đạo chuyển đổi và hiệu 
quả công việc của nhân viên ngành F&B của 
Công ty cổ phần Dịch vụ cà phê Cao Nguyên

Quản trị kinh doanh
23/03/2026

14h00

PN-A.303

(Trụ sở chính)

2 Hứa Nguyễn Thùy An
Ảnh hưởng của trải nghiệm tương tác AI đến 
quyết định mua hàng trực tuyến: Vai trò trung 
gian của niềm tin và cảm xúc khách hàng

Quản trị kinh doanh
23/03/2026

14h00

PN-A.303

(Trụ sở chính)
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